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RESUMO

O presente estudo trata sobre o tema Teologia e Sociedade de Consumo. Tem por objetivo
mostrar 0 quanto a incorporacao de referenciais teoldgicos na rotina dos individuos pode fazer
com que estes se conscientizem de que a importancia do conviver é bem maior que a do
consumismo. A fim de desenvolvermos esse tema realizamos pesquisa bibliogréafica. Dentre
as conclusdes, esta a de que a Teologia é fundamental para que se desperte nas pessoas uma
postura critica frente aos acontecimentos nem sempre positivos, gerados pela Sociedade e
Cultura do Consumo. Faz-se necessario, portanto, cultivarmos uma Teologia que acompanha

a realidade contemporanea e que discute 0s problemas sociais.
Palavras-chave: Sociedade de Consumo. Teologia. Jesus Cristo.
1. INTRODUCAO

Somos seres sociais e, como tal, vivemos em uma sociedade estruturada com
principios éticos e morais que norteiam nossa cultura e nossas relacfes. Na sociedade de
consumo reforcam-se, a partir da Revolucdo Industrial por meio do “capitalismo selvagem”,
normas que favorecam o consumismo. Com isso geram-se pessoas dependentes dos objetos
consumidos para estabelecerem-se socialmente. O objeto a ser consumido, conforme
Baudrillard (2011) carrega um “signo” (significado) que promove a pessoa que o adquire uma
dindmica de poder e status social, destacando-a das demais pessoas.

Na sociedade de consumo, relacdes sélidas entre pessoas ndo sdo valorizadas, mas sim
entre ser humano e objeto. De forma compulsiva busca-se consumir para satisfazer os desejos
desencadeados pela falsa ideia de felicidade e satisfagdo pessoal. Acredita-se que consumindo
excessivamente estaremos realizando todos nossos sonhos, mas sera isso possivel num mundo
que produz tanto? O individualismo representado pela expressdo “faca vocé mesmo”

apresentada por Bauman (2014), caracteriza o que de mais evidente encontramos em tal
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sociedade. Tornamo-nos seres isolados, preocupados com nosso bem-estar e pouco
inquietados com as outras pessoas ou até mesmo com 0 meio em que Vivemos.

Problemas frequentes encontrados na sociedade de consumo sdo a exclusdo e a
desigualdade social, pois infelizmente nem todos possuem as mesmas condi¢fes de consumir.
Seréd que quando consumimos exageradamente conseguimos pensar nas pessoas e na matéria
prima que fora utilizada para producao de tais objetos? Sem falar que a maioria das pessoas
que trabalham na produc¢éo ndo consegue adquirir nem sequer o proprio produto fabricado por
suas maos.

Na cultura desencadeada pela sociedade de consumo acredita-se que 0 mais importante
é consumir exacerbadamente do que conviver. Agora, as normas morais sdo ditadas pela
I6gica do mercado. Essa ldgica é avigorada pelas midias e pelo marketing que depositam
todos seus trabalhos em promover a “falsa felicidade” das pessoas por meio do consumismo.

O desafio posto a Teologia, por meio de suas praticas e discursos, € colocar-se
criticamente frente a tais idolatrias. Levar as pessoas a perceber que o consumismo nédo é o
mais essencial para nossa vida, mas sim as relacdes interpessoais, a troca de experiéncias e 0
trabalho em conjunto por uma sociedade mais justa. A dificuldade é conseguir mudar as
consciéncias e apresentar exemplos que demonstram as pessoas de que € possivel viver numa
I6gica diferente, consumindo apenas o0 necessario. A defesa da vida e a promoc¢do da
igualdade fazem-se necessario para mudar a maneira com que a sociedade de consumo se
estrutura. O que ndo pode acontecer € as religides utilizarem-se da dindmica do mercado para
sua elevagéo.

Tendo em vista uma boa compreenséo do leitor estruturamos o artigo em trés grandes
partes. Primeiramente, abordaremos como a sociedade de consumo funciona e se comporta,
destacando suas principais caracteristicas. Na segunda parte analisamos a relacdo da Teologia
com esta sociedade de consumo. Por fim, apontamos modos de postura e comportamento que

devem nortear os cristaos frente a sociedade de consumo.

2. SOCIEDADE DE CONSUMO

Sociedade de consumo é um dos termos utilizados para caracterizar a sociedade
contemporanea. Atribuem-se, também, outros termos, como sociedade da informacdo, do
espetaculo, do conhecimento e do capitalismo selvagem. Segundo Barbosa (2004), a
sociedade de consumo comegou a desenvolver-se com mais intensidade a partir da Revolugéo

Industrial, embora antes ja houvesse movimentos que motivassem 0 consumo, pois se passou



a produzir mais e com mais intensidade produtos que ndo sao de primeira necessidade, apenas

de consumo para obtencao de lucro.

Outros aspectos propulsores desta sociedade foram “as grandes invengdes
tecnologicas”, issO porque as grandes industrias, principalmente a téxtil, comecaram a
introduzir maquinas em suas producdes, substituindo a forma manual de producdo. Comeca
ali a grande mudanca de uma “sociedade manual” para uma sociedade industrial e
consumista. (BARBOSA, 2004, p. 16).

Nesse sentido, quando nos referimos a sociedade de consumo, precisamos destacar
alguns aspectos que a caracterizam. Num primeiro momento, é importante observarmos a
questdo do desejo de consumir que as pessoas contemporaneas apresentam. Um desejo
desenfreado, onde consumir excessivamente passa a ser mais importante que partilhar ou
conviver. Conforme Mo Sung (1997, p. 11), “a acumulag@o de riqueza, de mercadorias, como
unico ou o melhor caminho para satisfazer o desejo de poder e de consideracdo alheia, é
reconhecido”. Este é um dos grandes “segredos do dinamismo do sistema capitalista”. Ou
seja, depositamos toda nossa vida naquilo que consumimos, em busca do reconhecimento

pessoal.

No mundo moderno o consumo se tornou o foco central da vida social. Praticas
sociais, valores culturais, ideias, aspiracdes e identidades sdo definidas e orientadas
em relagdo ao consumo ao invés de e para outras dimensdes sociais como trabalho,
cidadania e religido entre outras. Esta caracteristica permite, no ponto de vista de
alguns, descrever a sociedade contemporanea de uma forma negativa, ou seja, como
uma sociedade materialista, pecuniaria, na qual o valor social das pessoas é aferido
pelo o que elas tém e ndo pelo o que elas sdo (BARBOSA, 2004, p. 32).

Desta forma, hd uma busca incessante do ser humano em ser feliz. Na sociedade de
consumo essa felicidade € encontrada no ato de consumir. Porém, esta busca nunca € saciada,
é como se fosse um circulo vicioso, pois quanto mais n6s temos mais queremos ter. Existe
aqui um movimento de insaciabilidade e um imperativo de continuamente procurarmos outras
mercadorias para nos saciar. Caracterizada por essa insaciabilidade, a sociedade de consumo
torna as pessoas dependentes dos prdprios objetos que elas consomem. (BARBOSA, 2004, p.
50).

Desta maneira, a um modo de vida onde a apropriacdo e a posse de bens que
garantam — ou pelo menos prometam garantir — o conforto e respeito, caracteristico
da sociedade dos produtores, sobrepdem-se uma nova ordem, na qual a felicidade se
associa a um volume e intensidade de consumo nunca antes visto (PIMENTA, 2010,
p. 367).



Da mesma forma com que ha uma busca incessante pela felicidade, também, h4 uma
procura pelo conforto. Na sociedade de consumo isso é uma caracteristica muito evidente.
Conforme Pimenta, (2010) “o que passa a importar ¢ viver a vida ¢ seus prazeres
intensamente, sem se preocupar com um juizo final”. Por isso, percebemos um mal que
assombra vérias pessoas, que € a ansiedade e a depressdo. Essa ideia, também, pode ser vista
como puro hedonismo’, onde ha uma busca pelo prazer fisico, valorizando-se sempre mais 0
momento presente e o individualismo, esquecendo-se da coletividade e do bem-comum. Para
Bauman, (2014) “o individualismo € trajado pela expressao ‘faga vocé mesmo’, FVM — esse €
um novo codigo de comportamento amplamente assumido como uma nova responsabilidade

moral pelo individuo moderno”.

Faca vocé mesmo. Seja a0 mesmo tempo estudioso, intelectual e gerente. Consiga o
dinheiro para sua pesquisa, realiza-a, publique uma monografia e depois tente bolar
uma acdo de relacBes publicas para promové-la. Faca vocé mesmo. Faga de si
mesmo o que desejar, e sera um homem ou mulher que se fez por si mesmo, por
aclamacéo e omisséo, e ndo por livre escolha (BAUMAN, 2010, p. 159).

Agora ndo existe apenas o ato de consumir puramente pela busca de felicidade, mas
também pelo conforto que é encontrado nos objetos. Nesse sentido, € possivel dizer que
vivemos no tempo dos objetos, pelo fato de que somente existimos segundo 0 ritmo nos quais
0s mesmos sao fabricados e descartados. O que move a sociedade de consumo, desta forma,
ndo é obter o objeto, mas sempre querer troca-lo por um melhor, ou pelo mais destacado na
midia. Conforme Baudrillard (2011) o objeto carrega um “signo” (significado) que possibilita
as pessoas serem reconhecidas por meio de seu uso. “A logica do consumo define-se como
manipulacdo de signos”.

Num segundo momento, é importante avaliar a questdo da influéncia que as
propagandas e as grandes marcas produzem sobre o desejo de consumo das pessoas, por meio
dos discursos publicitarios, pois sdo eles que moldam o imaginario das pessoas. E apds a
revolugdo industrial que comeca a surgir a ideia de uma produgdo do consumo, onde “a
necessidade de criar novos mercados e ‘educar’ as pessoas para serem consumidores criaram

mecanismos de seducdo e manipulacdo ideoldgicas das pessoas através do marketing e da

" Conforme Durozoi (1993, p. 2015), hedonismo é qualquer doutrina que assimila o supremo bem ao prazer.
Segundo Mora (1998, p. 229, 330), hedonismo é o nome que se dd a tendéncia, na filosofia moral, que
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homem “deve” dedicar-se a buscar o primeiro e a evitar o segundo.

Um argumento muito comum contra o hedonismo é que, na verdade, ndo se deseja o prazer, mas o objeto que
proporciona o prazer.



propaganda”. (BARBOSA, 2004, p. 37). Agora, tudo aquilo que se consome, conforme
Pimenta, (2010, p. 368) passa a ser um “simbolo de poder ou de status social”.

O marketing e a propaganda tocam justamente na questdo do desejo de consumo e no
prazer que as pessoas sentem em conseguir obter algum objeto, ou em frequentar espacos de

consumo.

E salientada a dimensdo dos prazeres emocionais associados a0 consumo, mais
especificamente os sonhos e desejos que sdo celebrados no imaginario da cultura do
consumidor, que estdo objetificados de forma particular em espagos fisicos de
consumo como shopping centers, parques tematicos, lojas de departamentos, entre
outros que geram sensagdes fisicas e prazeres estéticos (BARBOSA, 2004, p. 44).

A lbgica do mercado é promover uma incessante busca do consumidor por novos
objetos de desejo, por isso, utiliza-se da propaganda para influenciar as pessoas ao consumo.
Promove-se, desta forma, um sistema onde as pessoas passam a viver apenas de aparéncias.
Como nos coloca Bauman (2014, p. 161), “a modernidade busca controlar nossa memoria e
nossa linguagem”, promovendo um desejo exagerado pelo consumo inconsciente.

Na nova compreensdo de sociedade apresentada pela midia as pessoas nao precisam
umas das outras, ja que possuem seus aparelhos ultramodernos e tecnoldgicos que exercem
funcdes que substituem o contato humano. A industria tecnolégica produz a cada momento
novos produtos que fazem com que os dialogos e as relagbes interpessoais se esvaziem,
desenvolvendo desta forma o individualismo e a falta de confianga para com o outro.

As grandes marcas, também, propiciam para que esta relacdo de consumo acontega,
visto que grande parte de suas propagandas acabam iludindo as pessoas, prometendo-lhes
grandes realizacbes, por exemplo, a felicidade e a garantia de uma vida mais prospera
consumindo determinado objeto.

Desta forma, o significado atribuido as marcas e as novas tecnologias sdo tdo grandes
que se promove certa forma de idolatria aos objetos. Sendo assim, tornam os objetos um
substituto das relagdes humanas. N&do é muito dificil encontrar gente que prefere passar horas
mexendo no celular a passear com um amigo ou realizar uma atividade em familia.

Nessa perspectiva, um dos grandes perigos de vivermos na sociedade de consumo é em
algum momento nos depararmos com a Seguinte questdo: somos consumidores ou
consumidos por um sistema? A logica capitalista infelizmente utiliza-se muito das pessoas
como forma de desenvolver-se. Motiva as pessoas a produzirem o maximo possivel, porém

uma das consequéncias negativas disto é a rivalidade, pensar que 0 outro/proximo € meu



inimigo. “Como se sabe, a sociedade atual tem a marca do consumo incentivado e
generalizado. Todos os seus elementos, animados ou inanimados, sdo objetos de consumo.
Logo os seres humanos também o sdo”. (BENTO, 2009, p. 204).

Por fim, é importante destacar que a sociedade de consumo é movida pelo sistema
capitalista, onde sua maxima € o lucro, por isso, precisa-se produzir e consumir. Esse é um
movimento que ndo é estatico, faz com que as pessoas estejam intensamente a procura de algo
melhor para suas vidas. Funciona de forma especulativa e proporciona as pessoas maneiras de

constituirem um bem estar individual (IANNI, 1979).

2.1 Cultura de consumo

Referimo-nos aqui a cultura de consumo, pois é o que caracteriza as acdes das pessoas
gue vivem na sociedade de consumo. As regras, normas e condutas sao ditadas pelo consumo,
e as pessoas acabam moldando-se conforme a I6gica do mercado. Dom Slater (apud Barbosa,
2004), acaba relacionando “sociedade e cultura do consumidor com a modernidade”. Para ele

a cultura de consumo ¢ o “modo dominante de reproducao social”.

Os bens de consumo tém uma significancia que vai além de seu carater utilitario e
seu valor comercial. Essa significAncia reside, em grande medida, na capacidade que
tém os bens de consumo de carregar e comunicar significado cultural (DOUGLAS E
ISHERWOOD, 1978; SAHLINS, 1976, apud MCCRACKEN).

Seguindo a ideia de Baudrillard (1981, apud RODRIGUES), afirmando que “o consumo
surge como modo ativo de relacdo, como modo de atividade sistematica e de resposta global,
que serve de base a todo nosso sistema cultural”, conseguimos compreender com mais
facilidade porque grande parte da humanidade deixa-se influenciar pelo sistema de mercado.
“Na contemporaneidade, o consumo tem exercido uma fun¢do especifica e central de
reproducdo social e tem adquirido outras dimensdes e novos espacos gque modificam a
natureza da realidade”, ou seja, o consumo excessivo modifica todo um contexto social e
cultural. (PIMENTA, 2010, p. 231).

Para compreender melhor o significado de cultura de consumo ou “cultura do
consumidor”, recorremo-nos a Featherstone, que nos apresenta trés grupos de teorias
referentes ao assunto. O primeiro é a producdo do consumo, “entende a cultura do
consumidor como uma consequéncia da expansdo capitalista”, que busca novos meios para

que as pessoas consumam com mais intensidade, para manter a “maquina” funcionando.

(FEATHERSTONE, apud BARBOSA, 2004, p. 37).



A segunda teoria sdo 0os modos de consumo, esta “refere-se a uma légica de consumo
que sinaliza para formas socialmente estruturadas pelas quais as mercadorias sdo usadas para
demarcar relagdes sociais”, fazendo com que os consumidores atribuam o valor do objeto
consumido para si mesmo. Assim, 0s habitos e identidades diferenciam-se pelo poder de
consumo que cada pessoa possui. (FEATHERSTONE, apud BARBOSA, 2004, p. 40).

A terceira e ultima teoria refere-se a questdo do consumo de sonhos, imagens e
prazeres, esta ‘“salienta a dimensdo dos prazeres emocionais associados ao consumo, mais
especificamente 0s sonhos e desejos que sdo celebrados no imaginédrio da cultura do
consumidor”, nos quais se objetivam nos espacos fisicos, como por exemplo, os shopping
centers, parques tematicos, dentre outros. Nesse sentido, também, é destacada a estimulacdo
da producdo de trabalho arduo, prometendo a satisfacdo de desejos e necessidades.
(FEATHERSTONE, apud BARBOSA, 2004, p. 44).

A teoria do modo de produgdo diz que é a “maneira COMO Se conseguem as €oisas
para viver” (comer, beber, vestir-se, etc.) que da a caracteristica fundamental a uma
sociedade. E como consigo as coisas para comer, beber, vestir-me, etc., hoje? E
facil. E s6 perguntar para qualquer pessoa. Ela vai dizer que essas coisas se
conseguem pelo trabalho, na terra, nas fabricas, etc., isto €, nos meios de producédo
(GUARESCHI, 1989, p. 17).

Quando antes as pessoas exerciam seus trabalhos como método de sobrevivéncia e
condicionamento para uma vida melhor, agora, na cultura de consumo, as pessoas S&o
influenciadas a dar o méximo de si para conseguir tudo aquilo que lhes é oferecido pela midia.
Também os bens que antes eram adquiridos por uma pessoa, supriam suas necessidades
basicas. Todavia, na cultura de consumo essa relacdo mudou de sentido, pois aquilo que
inimeras vezes compramos € apenas para proporcionar-nos um status social, ou uma
dindmica de poder. Por isso, os produtos ndo sdo feitos tanto com a preocupacdo de sua
duracdo, mas sim pelo seu carater de novidade.

Nesse sentido, as consequéncias geradas pela cultura de consumo sdo inumeras, por
exemplo, o vazio existencial, a crise de identidade, acompanhado da ansiedade. As pessoas
acabam perdendo o sentido quando o objeto ou aquilo que consumiam ndo supre mais suas
necessidades. J& a ansiedade é gerada pela aflicdo que as pessoas tém em querer de alguma
forma, possuir determinado artefato. Em outras palavras é o desejo insaciavel de consumir
que esta intrinseco nas pessoas que vivem e convivem com a cultura de consumo. (HALL,
2002, p. 10)



Para Bauman (2004), a melhor representacdo para 0s novos tempos se caracteriza pela
ideia de uma “sociedade liquida”, onde tudo flui muito répido e as pessoas ndo conseguem

vivenciar experiéncias marcantes.

Nada no mundo se destina a permanecer, muito menos para sempre [...] nada é
necessario de fato, nada é insubstituivel [...] tudo deixa a linha de producdo com um
prazo de validade afixado [...] A modernidade liquida é uma civilizagdo do excesso,
da superfluidade, do refugo e da sua remocdo (BAUMAN, 2004: p.120 apud
GAMBARO).

Contudo, percebemos que valores éticos e morais sdo moldados pelo sistema
consumista, pela ideia fantasiosa de realizacdo pessoal que o consumo oferece. Acaba-se
promovendo nada mais que grandes crises e efeitos colaterais para sociedade. Dentre 0s
problemas ja citados é importante destacar também a questdo da desigualdade e exclusao
social gerada pela sociedade e cultura de consumo, tema que sera abordado com mais

veeméncia no proximo capitulo.

2.2 Exclusao social

Um dos graves problemas ocasionados pela sociedade e cultura do consumo sdo a
exclusdo e a desigualdade social. Precisamos, porém, ter claro que ndo é de hoje que a
humanidade é dividida entre aqueles que tém muito e aqueles que tém pouco, ou nada.
Surgiu, na sociedade, a desigualdade, quando as pessoas sdo divididas em classes sociais.
Tem-se discutido esse tema em todos 0s meios, por isso 0 motivo pelo qual iremos abordar
sucintamente o assunto.

Durante o processo histérico a humanidade presenciou varios momentos em que a
desigualdade e exclusdo social foram visiveis, por exemplo, a época da escraviddo. Eram os
escravos que produziam a riqueza para os grandes proprietarios de terra e o que Ihes restava
era apenas a senzala e a surra no tronco se desrespeitassem seus patrdes. Acredita-se que a
escravidéo tenha acabado, mas infelizmente dados nos mostram que ainda existe, somente de

outra forma.

Hoje, 1,3 bilhdes de pessoas no mundo vivem com uma renda igual ou menor que
um délar por dia. Na América Latina sdo mais 110 milhGes de pessoas e este nimero
esta crescendo. Entre 1989 e 1993 o ndmero de pessoas que vivem com menos de
um dolar por dia aumentou em 100 milhdes e esta crescendo em todas as regides do
mundo, exceto no Sudoeste Asiatico e no Pacifico. Entre estes mais pobres, as
mulheres e as criangas sdo as que mais sofrem. Sendo que as mulheres constituem a



grande maioria, em torno de setenta por cento dos que estdo vivendo na pobreza
absoluta (MO SUNG, 1997, p. 16).

Ja nos alertava Rousseau (1754), em sua obra “Discurso sobre A Desigualdade social”,
de que existem duas maneiras de se exercer a desigualdade. Uma de forma natural, pois é
estabelecida pela natureza, e a outra forma é chamada de desigualdade moral ou politica,
“porque depende de uma espécie de conveccdo, ¢ que ¢ estabelecida ou, pelo menos,
autorizada pelo consentimento dos homens”. A ideia do autor demonstra claramente que a
desigualdade estd presente desde sempre na vida das pessoas. Infelizmente alguns sempre
gozam de privilégios gerados pelo prejuizo de outros, essa dindmica acaba enfraquecendo o
lado humano das pessoas. De acordo com Bauman (2007) as relacBes humanas tornam-se
verdadeiros campos de batalha, cada pessoa busca defender os seus direitos, esquecendo-se do
préximo.

Quando nos referimos a excluséo social, logo somos condicionados a pensar que ela é
manifestada apenas na pobreza, mas muito pelo contrario, encontramos em Vvarias situacdes as
marcas da desigualdade. Alguns trabalhos da contemporaneidade revelam-nos a amplitude
deste tema, entre eles esta a pesquisa feita por Aldaiza Sposatti (1996, apud SAWAIA, p. 20),
que revela o estado de exclusdo na cidade de Sao Paulo, mas reforca, também, o carater

estrutural do fendbmeno analisado .

A desigualdade social, econdmica e politica na sociedade brasileira chegou a tal grau
que se torna incompativel com a democratizagdo da sociedade. Por decorréncia, tem
se falado na existéncia da apartacdo social. No Brasil a discriminagéo € econdmica,
cultural e politica, além de étnica. Este processo deve ser entendido como exclusao,
isto é, uma impossibilidade de poder partilhar o que leva a vivencia da privagdo, da
recusa, do abandono e da expulsdo inclusive, com violéncia, de um conjunto
significativo da populacéo, por isso, uma exclusdo social e ndo pessoal. N&o se trata
de um processo individual, embora atinja pessoas, mas de uma logica que esta
presente nas varias formas de relagfes econdmicas, sociais, culturais e politicas da
sociedade brasileira. Esta situacdo de privagdo coletiva é que se estd entendendo por
exclusdo social. Ela inclui pobreza, discriminacdo, subalternidade, ndo equidade,
ndo acessibilidade, ndo representagao publica.

O que mais nos chama atengdo nesse sentido, muito presente na sociedade de consumo,
¢ o termo “apartacdo social” revelada por Cristovam Buarque (1993, apud SAWAIA)
“designa um processo pelo qual denomina-se o outro como um ser ‘a parte’, OU Seja, O
fendmeno de separar o outro”. Desta forma, o ser acaba sendo “expulso ndo somente dos
meios de consumo, dos bens, servigos, mas do género humano”.

A globalizacdo tem gerado uma falsa ideia de igualdade, somente pelo fato de uma

“uniformizacdo dos mercados mundiais”, caracterizado pela expressdo “o mundo € um s6”.
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Porém, precisamos ir mais além, analisando as realidades sociais. Chiavenato (2004), por
exemplo, deixa bem claro que a desigualdade existe quando refere que “assim como o
consumo € desigual entre classes desiguais, o comércio internacional é desigual entre
economias desiguais”. Revela ainda que quem dita as regras sdao os paises subdesenvolvidos,
favorecendo-se dos mais “fracos”.

Infelizmente, na sociedade de consumo as pessoas apenas sdo valorizadas por aquilo
que elas produzem e pelo que consomem, quando ja ndo produzem e nao consomem mais sao
excluidas socialmente. Conforme Demo (2002, p. 47) “as pessoas sdo excluidas ou incluidas,
conforme suas contribuicbes e custos potenciais, de acordo como os membros podem
maximizar seus beneficios conjuntos”. Por isso, motiva-Se as pessoas a competitividade e a
producdo em maior escala, quando ndo conseguem realizar tal feito sdo descartadas.

Enfim, fica-nos claro que a cultura e a sociedade de consumo promovem dentre Varios
danos a exclusdo social. Agora, frente a isso buscaremos realizar um contraponto num sentido

teoldgico, ou seja, como a teologia pode realizar uma reflexéo critica sobre tal situacéo.

3. TEOLOGIA E SOCIEDADE DE CONSUMO

Entendemos por teologia o estudo “de e para onde Deus se manifesta”. Quando essa
relacdo é rompida ou substituida por outras l6gicas é preciso parar e refletir criticamente a
respeito de tais fatos. E isso que iremos desenvolver nesta parte do trabalho. Nesse sentido a
teologia entre tantos desafios tem a fungéo de “inteirar-se exatamente do que ela vai tratar”,
por isso precisamos partir de um viés teoldgico para analisar criticamente a sociedade de

coNnsumMo e suas consequéncias para as pessoas, visando sempre o didlogo com outras ciéncias.

O lugar do desejo é tomado pela ilusdo do poder: a ilusdo de que o poder é capaz de
produzir o que o coracdo deseja. Os profetas denunciaram esta ilusdo e lhe deram o
nome de idolatria. Um idolo € um objeto feito pelas maos do homem (praxis) ao
qual se atribui o poder para realizar os desejos do coracdo (ALVES, 1992, p. 102
apud MO SUNG, p 9).

Hoje vivemos claramente a “ilusdo de poder” na esfera do mercado. “A hegemonia
neoliberal no mundo consolidou o mercado como o fundamento e o centro das nossas
sociedades”. A busca pela riqueza € o cerne e o0 objetivo na vida de grande parte das pessoas,
“a mercadoria tornou-se objeto de desejo”. (MO SUNG, 1997, p. 10).

Quando a fungdo do mercado ¢é satisfazer o desejo e as fantasias das pessoas e a religido

possui a fungdo de satisfazer os desejos mais essenciais da humanidade, logo conseguimos
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criar uma relacdo entre desejo, mercadoria e religido. “Se quisermos entender um pouco
melhor esta fascinagdo que o sistema de mercado exerce sobre as pessoas e, a partir disso,
tentar neutralizad-lo da melhor forma possivel, precisamos enfrentar esta relacdo desejo-
mercado-teologia”. (MO SUNG, 1997, p. 12).

Mas, para além desta preocupacdo apologética, acredito que a teologia crista tem no
seu interior sabedorias acumuladas que séo Uteis e importantes no desmascaramento

da forma perversa que se vive hoje a relacdo desejo-mercado-religifo (MO
SUNG, 1997, p. 12).
E mais ainda, precisamos nos questionar se o cristianismo possui algo em especifico e

relevante para contribuir com essa questao?

3.1 Discursos e préticas teoldgicas: uma boa nova aos pobres

E do amago das religides realizar discursos e praticas a favor dos mais excluidos da
sociedade, aqueles que o mercado acaba rejeitando por ndo serem mais Uteis ao sistema. A
teologia tem a funcdo de ser um sinal de esperanca para 0s oprimidos, mostrar outros
caminhos possiveis a humanidade que anseia por ajuda. A partir do Concilio Vaticano Il
comecgou na Igreja um grande movimento em prol dos pobres. Na América Latina, por
exemplo, iniciou-se a Teologia da Libertacdo, que tem por objetivo inserir-se onde o0s
“marginalizados” se encontravam. E hoje com o atual papa novamente somos provocados a

sair de nossas estruturas e ir ao encontro dos pobres.

As alegrias e as esperangas, as tristezas e as angustias dos homens de hoje,
sobretudo dos pobres e de todos os que sofrem, sdo também as alegrias e as
esperancas, as ftristezas e as angustias dos discipulos de Cristo. Essas belas e
proféticas palavras abrem o importante documento do Concilio Vaticano I, a
Constituigdo Pastoral “Gaudium et Spes”. Inspirados pelo Espirito Santo e
iluminados por estas e tantas proféticas palavras, muitos cristdos e Igrejas tomaram
parte na luta pela defesa da vida de todos os seres humanos, em especial a dos mais
pobres (MO SUNG, 1997, p. 15).

Se hoje nos deparamos com a desigualdade, com a pobreza e a falta de politicas que
lutam pela dignidade das pessoas, ndo podemos nds como cristdos, membros do povo de
Deus, ficar parados de maos cruzadas vendo as pessoas morrendo de fome. “No encontro com
0s pobres, na experiéncia da solidariedade, no sentir a dor do outro, na indignacéo frente as
injusti¢as [...], muitos de nos percebemos mais claramente que este caminho nos leva a

verdadeira experiéncia cristd com Deus”. Isto €, ndo existe outro caminho possivel para
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chegar a Deus se ndo passando pelo ser humano com todos seus problemas, sociais e pessoais.
(MO SUNG, 1997, p. 15).

O desafio da teologia é promover a evangelizacdo em meio a tantas dificuldades.
Espera-se que os tedlogos sejam uma voz profética assim como Jesus foi. Segundo Mo Sung
(1997, p. 17) “diante de um mundo tdo complexo e contraditério, de tanta riqueza e miséria, a
nossa mensagem de evangelizacdo ndo pode ser abstrata e genérica”. Almejamos que
discursos e préticas teologicas estejam voltados para estas realidades, afim de que possiveis
mudangas sejam concretizadas de imediato. “Isto €, precisa ser um anuncio que seja realmente
uma boa-nova aos pobres e excluidos, que seja capaz de desvelar o pecado que move o mundo
e revelar a acdo do Espirito entre nds”. Desta forma, semear a fé e a esperanca, onde ha
desigualdade e exclusdo social € uma das novas praticas da teologia. Por isso, muitas
comunidades e pastorais ja estdo fazendo um trabalho voltado para seu contexto social, mas

carecemos caminhar muito mais.

Um sentimento de urgéncia diante dos problemas sociais que se agravam nos
altimos 15 anos e a convicgdo de que palavras e a¢des solidarias com os pobres séo
essenciais a nossa missdo de anunciar a boa-nova ao mundo levaram muitas
comunidades e pastorais a se interessarem pela analise de conjuntura. Afinal, ndo
podemos anunciar a boa-nova no contexto varidvel dos tempos, se ndo
compreendemos 0 nosso contexto (MO SUNG, 1997, p. 18).

Nesse sentido, compreendemos que a missdo da Igreja é a convocagdo da humanidade
para luta em defesa da vida e de toda criacdo realizada por Deus. A luta muitas vezes,
também, esta em acabar com o conformismo, pensar que sempre foi assim e que nada

podemos fazer para mudar.

3.1.1 Teologia e a critica frente 0 consumismo

Por meio de discursos e praticas teoldgicas de forma critica, busca-se alertar as pessoas
de que os valores cristdos ndo podem ser substituidos ou perdidos por uma cultura de
mercado. Consumir e descartar sdo atitudes muito faceis, o desafio esta em vivenciar a
experiéncia fundante do cristianismo, que é o amor e a doagdo ao proximo na gratuidade,
assim como Jesus Cristo o fez.

O que encontramos no auge dos discursos teoldgicos € que se busque uma “Igreja em

saida”, expressao muito enfatizada pelo Papa Francisco. Isso porque precisamos de praticas
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gue conscientizem as pessoas e que fagam a diferenca diante de tanta injustica social cometida

pela I6gica de mercado.

O grande risco do mundo atual, com sua multipla e avassaladora oferta de consumo,
é uma tristeza individualista que brota do coragcdo comodista e mesquinho, da busca
desordenada de prazeres superficiais, da conscientizagdo isolada. Quando a vida
interior se fecha nos proprios interesses, deixa de haver espaco para 0s outros, ja nao
entram o0s pobres, ja ndo se ouve a voz de Deus, ja ndo se goza da doce alegria do
seu amor, nem fervilha o entusiasmo de fazer o bem (FRANCISCO, EG 02).

Ninguém esta isento de cair na logica consumista, pois ela € muito tentadora. O que a
teologia tem, entdo, como desafio é de alertar e ir contra o dinamismo da cultura de mercado.
N&o podem as grandes religides apenas voltarem seus trabalhos pastorais e missionarios para
0s pobres e ndo fazer nada para mudar o modelo de sociedade capitalista selvagem em que
vivemos.

Sobre as atividades econdmicas que exercemos na atual sociedade, a Doutrina Social da
Igreja Catdlica no segundo paragrafo do nimero 326 é bem clara quando diz: “A atividade
econdmica e o progresso material devem ser colocados a servigo do homem e da sociedade”,
ndo sobre dominio de alguns. “O apego ao dinheiro de fato é a raiz de todos os males, pelo
seu desejo desenfreado alguns se desviaram da fé”, (1 Tm, 6, 10). Ou seja, o desafio é
assegurar que todas as pessoas possuam acesso aos bens econémicos para ter uma vida digna.

O documento faz um apelo para que a atividade econémica nédo se torne o centro da vida
social da humanidade. E uma forma de combate aquilo que vem acontecendo na sociedade de
consumo. “A vida do homem, a par da vida social da coletividade, ndo pode ser reduzida a
uma dimensdo materialistica”. Nesse sentido, a teologia precisa provocar a reflexdo critica
frente as atividades dominadoras da economia.

O que nos preocupa, segundo Rossi (2011) é que “talvez estejamos vivendo anos de
acomodagdo teoldgica”, o que ndo poderia acontecer, pois a teologia possui uma grande
influéncia no meio social. O que precisamos fazer conforme Moltmann (1999, apud ROSSI) é

buscar a protecdo da vida.

3.1.2 O discurso teologico como diferencial na sociedade de consumo

O discurso teoldgico surge como uma “exigéncia cultural” frente a tantas provocacdes

sociais que brotam todos os dias. Conforme Boff (2004) “as religides sdo desafiadas a
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responder questdes como a exclusdo social, a devastagdo ambiental e os problemas étnicos”.
Para isso, é necessario uma fala convicta dos valores fundantes da teologia.

Dentre as trés formas de discurso teologico apresentados por Boff (2004, p. 131),
compreendemos que o que melhor caracteriza o debate atual diante da sociedade de consumo,
seja 0 “discurso popular”, pois este “se faz segundo a logica da vida. E o discurso espontaneo
e imediato da fé.

A fim de levar as pessoas a tomada de consciéncia de que 0 mais importante é a
valorizacdo da vida e do conviver, o discurso teoldgico € imprescindivel para inculturacao de

praticas cristds numa sociedade excludente e consumista.

3.2 Teologia em prol da vida

Quando o direito a vida é violado por um sistema que visa apenas 0 proprio
crescimento, precisamos buscar alternativas para mudar esta l6gica de compreensdo, pois 0
direito & vida é o que o ser humano tem de mais valioso. E dom e graca de Deus e ninguém e

nem nada pode interromper essa logica.

No Antigo Testamento e no judaismo o Espirito de Deus é a forca de vida das
criaturas e o espago de vida de que elas dispdem para desenvolver-se. A bencéo de
Deus aumenta — em vez de amortecer — a vitalidade. A proximidade de Deus torna a
vida novamente merecedora de ser amada e ndo de ser desprezada. No Novo
Testamento e no messianismo original do cristianismo encontramos o Espirito de
Deus como forca de vida da ressurreicdo, que a partir da pascoa ‘foi derramada
sobre toda a carne’ a fim de fazer com que ela permanega eternamente viva. No
vento impetuoso do divino Espirito de vida tem inicio a primavera definitiva da
criacdo, e os que desde ja o experimentam percebem como a vida se torna
novamente viva e digna de ser amada (MOLTMANN, 2010, p.88 apud GATTI, p.
21).

Na sociedade de consumo a vida é voltada para producdo de capital e consumo
exacerbado, desvaloriza-se desta forma o sentido priméario da vida. A teologia ndo pode
concordar com essa légica de mercado, precisa defender que a vida vem de Deus e cultiva-la é
dever do ser humano. Ndo podemos esquecer-nos dos excluidos, pois eles vivem e buscam
sua sobrevivéncia em meio ao sistema opressor dos poderosos. Segundo Comblin (2000) “os
excluidos vdo formando um mundo préprio, separado, com sua propria cultura e relagdes
sociais proprias”. O que nos leva a refletir se realmente as religides com suas teologias

conseguem chegar até estas pessoas.
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Muitas vezes as religides acabam perdendo tempo com outras discussdes em volta de
suas estruturas hierarquicas esquecendo-se de seus principios fundantes. Isso porque elas
acabam inteirando-se da prépria dinamica proposta pela sociedade de consumo, que segundo
Rossi (2011) “é como se nossa cultura nao pudesse suportar alguém triste, pobre e derrotado”.
“Por isso, a questdo teoldgica primordial, prévia a qualquer exposi¢do, é: vamos falar da
pobreza, ou vamos silencid-la como sendo um ndo problema teologico?” (COMBLIN, 2005,
p. 16).

Antes de qualquer atividade que a teologia venha a exercer ela precisa ter em mente
esse viés teoldgico. “Os pobres devem ser o primeiro tema da teologia”, justamente pelo fato
de suas vidas serem marginalizadas propiciando o crescimento do neoliberalismo. “Nao
estamos com 0s pobres se ndo estamos contra a pobreza, dizia Paul Ricoeur muitos anos atrés;
quer dizer, se ndo rejeitamos a condi¢do que oprime parte tdo importante da humanidade”. Por
isso, a teologia ao reconhecer os elementos que provocam a pobreza e a violacdo da vida
necessita de uma agéo contraria. (GIBELLINI, 2005, p. 96).

Dados apresentados no Projeto Milénio da ONU apontam que “800 milhdes de pessoas
se deitam de noite com fome, dentre elas 300 milhdes s&o criangas, e de 3,6 em 3,6 segundos
morre mais uma pessoa por fome”. Nesse sentido, a teologia ndo pode ficar parada. Luta-se
constantemente por solucdes a tais problemas e a teologia com seus discursos e praticas a
favor da vida tem funcdo elementar frente a tais situagoes.

Enfim, o desafio posto a teologia e aos cristdos no mundo de hoje como em outros
tempos é de estar presente de forma ativa, transformadora da realidade das pessoas oprimidas
e anunciadora da boa-nova. E preciso levar a vida aos mais sofridos para que estes possam ter
a esperanca de um mundo melhor, pois enquanto houver pessoas que s&o marginalizadas pelo
sistema que rege a sociedade de consumo a Igreja como Povo de Deus ndo pode parar de lutar
em prol da vida.

4. TEOLOGIA DA PROSPERIDADE E SOCIEDADE DE CONSUMO

Como a teologia se faz presente em diferentes espacos e de formas distintas,
buscaremos brevemente retratar os elementos que caracterizam a teologia da prosperidade,
embora ndo concordemos com a forma com que ela se estrutura, pois auxilia a légica de

mercado e favorece os que possuem mais condicdes financeiras.
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Essa teologia, segundo Rossi (2011, p. 86), “declara que o plano de Deus para o ser
humano ¢é fazé-lo feliz, abengoado, saudavel, prospero, enfim, uma pessoa de sucesso”.
Segundo Libanio (2011) a teologia da prosperidade esta antecipando os acontecimentos
futuros e transcendentais para os dias atuais. O discurso que norteia tal teologia leva os fiéis a
crer que o melhor para suas vidas seja aproveitar tudo ao maximo possivel. Nesse sentido,
uma das caracteristicas € romper com o cristianismo voltado para pobreza, pois esse ndo Ihes

proporciona um crescimento material.

Nesse tipo de teologia, ao confrontar Deus e diminuir sua soberania, o fiel é que se
apresenta como aquele que define qual a vontade de Deus, e ndo o contrario! Deus é
visto como uma mercadoria e é procurado de acordo com os desejos do fiel [...] a
posse, a aquisicdo de bens, a salde em boas condi¢cBes e a vida sem maiores
problemas sdo apresentados como provas espiritualidade e de fidelidade a Deus
(ROSSI, 2011, p. 86, 87).

Seguindo essa teologia invertemos aquilo que compreendemos de Deus e passamos a
enxerga-lo como refém de suas proprias palavras. “Dessa maneira o fiel passa a viver de
acordo como o evangelho segundo as suas predile¢des”. Quer dizer, que as pessoas escolhem
apenas 0s textos que tratam de promessas e nunca de textos que chamam para o discipulado.

A valorizagao da fé¢ em Deus ¢ compreendida como meio de “obter saude, riqueza,
felicidade, sucesso e poder terrenos”. E quando nos acontece algo de errado é porque ndo

tivemos fé suficiente ou estamos em contado com o diabo. (ROSSI, 2011, 87).

Saude, riqueza e sucesso, nessa teologia representariam sempre a vontade de Deus
para o fiel. Consequentemente, se o fiel é pobre e/ou doente é porque se encontra em
pecado! Essa teologia ensina que a pobreza é demoniaca e que Deus, por ser pai
amoroso e rico, quer ver seus filhos sadios, présperos e ricos (ROSSI, 2011, p. 88,
89).

Parece facil de compreender essa ldgica, pois as pessoas se colocam como vitimas e que
é muito melhor viver assim. Resolver os problemas desta forma ndo deveria ser o jeito com
que crentes em Jesus Cristo devessem viver, mas sim enfrentar as dificuldades da vida junto
com Jesus, caminhando com ele em busca de um mundo mais justo.

N&o é possivel acreditarmos que igrejas consigam chegar a tal ponto de utilizar-se da
I6gica consumista para conquistar fiéis e bens materiais para beneficios proprios. Conforme
Campos (1996, p. 122 apud ROSSI, p. 90) a teologia da prosperidade é “uma acomodagio da
mensagem pentecostal a um novo estagio socio-econdémico da sociedade ocidental e que gera,
ndo mais uma ética de poupanca e investimento, como descreveu Max Weber, mas uma ética

de consumo”. Ou seja, as Igrejas Neopentecostais que se diferenciam das pentecostais nesse
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aspecto, buscam a sustentacdo de suas estruturas por meio da fragilidade humana cometida
pelo modelo capitalista.

O maior problema da teologia da prosperidade é que ela centra toda sua atencdo apenas
no homem. Vive-se um antropocentrismo exagerado, tudo gira em torno do proprio ser,

esquecendo-se de Deus e dos outros.

Na teologia da prosperidade Deus é visto como uma loteria celestial na qual nunca
se perde, uma maquina caga-niqueis cosmica na qual vocé coloca uma moeda, puxa
a alavanca, estende o chapéu e recolhe seus ganhos enquanto seus “companheiros de
cassino” (neste caso seus irmaos cristdos) gritam ( ou dizem amém aleluia) e
esperam, ansiosamente, sua vez na fila (ALCORN, 1989 apud ROSSI, 2011, p. 96).

Chegam a ser engracgadas, se ndo ridiculas, tais ideias que Igrejas Neopentecostais
possuem. O que eles esqueceram, conforme Rossi ¢ que “a parte crucial de cada fé ¢ o
valoroso investimento em algo duravel e ndo uma vida efémera”. Precisamos questionar
atitudes como as que sdo exercidas nessas Igrejas, pois ndo é esse o exemplo que Jesus Cristo

nos deixou.

5. JESUS COMO EXEMPLO DE SIMPLICIDADE FRENTE A SOCIEDADE DE
CONSUMO

Em meio a tantas preocupacGes mencionadas acima, fica-nos a pergunta: como 0
exemplo de simplicidade deixado por Jesus Cristo pode ser vivenciado na sociedade
consumista? Indo na contramdo de sua logica? Tendo em vista estas questdes, logo nos
remetemos as Bem-aventurancas, (Mt 5, 3s). A primeira ja nos coloca “que felizes os pobres
de espirito, porque deles € o Reino do Céu”. O que surge, entdo, como duvida ¢ como associar
felicidade a pobreza. Conseguimos compreender esta dindmica quando nos remetemos a vida
de Jesus, pois Ele conseguiu viver de maneira mais simples possivel, desfazendo-se de tudo
para servir a Deus, ndo como auto-merecimento, mas como doagéo e servico pelo Reino de
Deus. Segundo Mujica, ex-presidente da republica do Uruguai “ser pobre é querer passar a
vida querendo acumular riqueza e bens materiais”.

Segundo o Papa Francisco (2015) “quando o Filho de Deus se fez homem, escolheu um
caminho de pobreza, de despojamento”. Conforme Pagola (2013) Jesus em suas atitudes

deixa-nos bem claro que 0 modelo de vida que ele seguia era na simplicidade.
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Como diz sdo Paulo, na Carta aos Filipenses: “Tende entre vos os mesmos
sentimentos que estdo em Cristo Jesus: ele, que é de condicdo divina, nao
considerou como uma usurpacdo ser igual a Deus; no entanto, esvaziou-se a Si
mesmo, tomando a condicdo de servo e tornando-se semelhante aos homens
(FRANCISCO, 2015, p. 79).

Tendo como modelo Jesus Cristo e seus exemplos, conseguimos viver de forma
concreta a ndo entrega a cultura de consumo. Talvez a primeira atitude a ser tomada seja ndo
nos apegarmos as coisas materiais como se fossem a principal forma de viver.A simplicidade

de Jesus serve de modelo para nossa época, como Libanio (1998, p. 119) nos coloca:

0 excesso sublime de bondade e o acolhimento humano de Jesus traduziram-se na
relacdo com os pecadores, os pobres, os desprezados desse mundo. Esta marca o
caracterizou de tal forma que o cristianismo, ao longo dos séculos, sempre voltara a
essa atitude de Jesus nas suas criticas sociais.

Por possuir tamanha simplicidade ndo se preocupava em andar com mulheres, em
acolher criangas e estar no meio dos pecadores, pois era para estes que ele fora enviado. Seu
objetivo estava em devolver a dignidade a estas pessoas. Visitava aqueles que eram mal vistos
pela sociedade da época, mas com esse seu jeito encantou as multidées. (LIBANIO, 1998 p.
120).

Um dos grandes atos que demonstra o quanto Jesus fez-se simples foi quando acolheu
as criancas e ainda usaram-nas de exemplo para dizer que aqueles que quisessem entrar no
Reino de Deus se fizessem pequenas (humildes) como as criangas. Seu anincio era para 0s
pequeninos, 0S pobres, pois “a partir de agora, os pobres ndo sdao mais os privilegiados
destinatarios do Reino, mas, integrados a ele por Jesus. (ECHEGARAY, 1984, p. 126).

Durante sua vida deixou para aqueles que o seguiam o exemplo de simplicidade, mesmo
quando ja sabia que iria ser condenado e morto. Na ceia com os discipulos realiza o que de
mais grandioso um ser humano pode realizar ao outro. Ele lava os pés de cada um de seus
discipulos e ao final Ihes orienta que facam o mesmo. (Jodo 13). Recentemente o Papa
Francisco realizou 0 mesmo ato e mais uma vez nos é demonstrado que podemos sim nos
fazer simples perante os nossos irméos. (LAURENTIN, 2001, p. 400-402).

Em suma, compreendemos que sobre toda forma de poder ou exploracdo que a
sociedade de consumo nos motiva a realizar, precisamos voltar nossos olhares para o exemplo
de Jesus. Assim como ele negou a todas as tentacbes de poder no deserto, nés também
podemos fazer. E que nosso exemplo como cristdos motive as outras pessoas a viver na

simplicidade e na humildade.
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5.1 Ensinamentos sobre o dinheiro

A respeito do dinheiro ou de alguma forma de idolatria a0 mesmo, Jesus é bem claro ao
dizer que “ndo podeis servir a Deus e ao dinheiro”. A passagem que aparece em Mateus 6,
24, revela-nos que Jesus ndo concordava com o ato das pessoas em adorarem o dinheiro e

afastarem-se de Deus.

Em 2010 esse tema norteou as discussfes na lIgreja, por meio da Campanha da
Fraternidade. Teve como tema “economia e vida” e como lema “vo6s nao podeis seguir a Deus
¢ ao dinheiro”. De cunho ecuménico os debates trouxeram a tona a grande preocupacao da
Igreja sobre o assunto. Nesse sentido concluiu-se de que qualquer atividade econémica deve

ser em vista de promover a fraternidade.

A lbgica de Jesus sobre o dinheiro € bem dura, pois aqueles que possuiam muito
dinheiro ndo conseguiam enxergar a grandiosidade do amor de Deus. Segundo Pagola (2013,
p. 88), “Deus ndo pode reinar entre nos, a ndo ser preocupando-se com todos e fazendo justica
aos que ninguém faz”. Os ricos da época assim como os de hoje dominavam tudo e sempre

impunham suas normas e todos precisam segui-las. Jesus nos mostra que pode ser diferente.

Na ideia de Pagola “Deus sé pode ser servido por aqueles que promovem a
solidariedade e a fraternidade”. E claro que a mudanca de vida é propiciada a todos aqueles
que estdo abertos a mudanca. O problema é que “no fundo, a riqueza de alguns pode manter-
se e crescer a custa da pobreza de outros”. E nesse sentido que Jesus luta para que aqueles que
exercem o dominio sobre os outros mudem de atitude. “Ou se serve ao Deus que quer
fraternidade entre todos os seus filhos, ou se serve ao proprio interesse econdmico”.

(PAGOLA, 2013, p. 88).

Para termos uma agdo profética, assim como Jesus fazia, “temos de cuidar e reforcar
uma primeira atitude basica e indispensavel: ‘Ndo serviremos ao Dinheiro’. A forma de
vivermos na dinamica que Jesus nos propds € abandonar qualquer tipo de idolatria ao
dinheiro. Precisamos “acostumar-nos pouco a pouco a uma vida mais sébria para compartilhar

mais o que temos simplesmente ndo nos faz falta”. (PAGOLA, 2014, p. 70-72).

O dinheiro é o ciumento deus de Israel, a cujo lado mais nenhuma divindade pode
existir. O dinheiro rebaixa todos os deuses do homem e transforma-os em
mercadoria. O dinheiro é o valor universal e auto-suficiente de todas as coisas. Por
conseguinte, destituiu todo o mundo, tanto 0 mundo humano como a natureza, do
seu prdprio valor. O dinheiro é a esséncia alienada do trabalho e da existéncia do
homem: esta esséncia domina-o e ele presta-lhes culto e adoracdo (MARX, apud
SCHUTZ, p. 50).
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A ideia de Jesus sobre o dinheiro € refletida mais tarde por outros grandes pensadores
como Marx. Chega-se a mesma conclusdo, o dinheiro corrompe as pessoas e as afasta de Deus
e de seus preceitos. O que precisamos fazer € comecar mudando as consciéncias a respeito do

dinheiro para em seguida mudarmos a realidade social.

5.2 Seguimento a Jesus Cristo

Exercer um seguimento a Jesus Cristo na sociedade de consumo, que gera desigualdade
social, individualismo e ansiedade, ndo é tdo facil assim, porém isso é possivel. Seguir Jesus
nos desafia a caminhar com Ele, para buscar uma sociedade melhor. Segundo o Papa
Francisco (2015) essa é a imagem da propria Igreja, pois seus membros sdo peregrinos. Desde
0 inicio seguiam Jesus por onde Ele andava.

Compreender o ato de caminhar com Jesus se faz importante para poder segui-lo. Nesse
sentido, segundo Francisco (2015, p 8) “caminhar, portanto, ¢ a acdo que pde em movimento
a busca pela verdade do evangelho”. Quando tomada essa decisdo, somos chamados a

proclamar e testemunhar “com alegria como novidade de vida”.

No centro da vida cristd basta Jesus Cristo, sua pessoa, sua mensagem. A viagem
interior e eclesial a ser realizada é precisamente esta: aprender e entender que apenas
Ele é necessario e que ndo importa se falharmos, contanto que deixemos Jesus nos
levantar com Sua misericordia, Seu perddo e Seu amor (FRANCISCO, 2015, p. 09).

N&o sdo poucos os exemplos que nos motivam a caminhar com Jesus, por exemplo,
Maria, José e seus discipulos que largaram tudo para segui-lo. Somos chamados a ter fé e
confiar em Jesus para transformar as atuais realidades assim como Ele o fez.

Sendo assim, uma primeira forma de seguir Jesus € valorizar o sentido de comunidade,
do estar junto com as pessoas, de partilhar experiéncias. Da mesma forma com que Jesus fazia

com os discipulos, também é importante que nos o fagamos.

Face a esta cultura que amesquinha e isola o individuo, deve voltar-se para uma
comunidade na qual haja participacdo das experiéncias da vida, na qual o individuo,
ao mesmo tempo em que é encorajado na fé, seja capaz também de criticar e desafiar
o desenvolvimento da cultura. E os meios mais eficientes, pelos quais estes objetivos
sdo atingidos, sdo a vida cristd compartilhada comunitariamente (KAVANAUGH,
1984. p. 188).

Quando vivemos em comunidade, valorizamos tudo aquilo que na sociedade de

consumo, é tao dificil de ser vivenciado. Desta forma, viver em comunidade é partilhar das
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mesmas coisas. E interessante relacionar o sentido de comunidade com a passagem de Mt 14,
13-21 onde Jesus realiza o milagre da multiplicagdo. Embora exista uma centralidade no ato
do milagre, cabe-nos analisar a questdo da partilha. Ao contrario da sociedade de consumo, o
ato de Jesus nos revela uma preocupagdo com o proximo. Superando-se desta forma, um
individualismo e uma desigualdade gerada pela cultura de consumo.

Pensar num seguimento a Jesus, segundo Pagola (2012) ¢ andar na “contra mao”
daquilo que a sociedade preza, ¢ ter a atitude de ndo cair num senso comum. Ou seja, “seguir
Jesus implica quase sempre andar ‘contra a corrente’, em atitude de rebeldia diante de
costumes, modas ou correntes de opinido que ndo concordam com o espirito do evangelho”. E
isto exige com que noés ndo “deixamo-nos domesticar por uma sociedade superficial e
consumista”. Por isso, seguir Jesus ¢ estar preparado para enfrentar a cruz.

Nesse sentido, seguir Jesus é assumir uma postura critica frente ao consumismo
exacerbado. Quando se assume um seguimento € preciso estar convencido de que se estd no
caminho correto, uma vez feito isso, precisamos também proporcionar aos outros a
oportunidade ao seguimento. Por isso, é preciso ser questionador, levar as pessoas que estao
cegas pelo consumismo a pensar em suas atitudes e acdes. Porém, o seguimento a Jesus nao
pode apenas dar-se no apice do problema, seguir Jesus ndo € para buscar uma seguranca
religiosa ou para resolver nossos problemas. Segundo Pagola (2012, p 166), “precisamos
revisar nosso cristianismo para ver se, na Igreja atual, vivemos motivados pela paixdo de
seguir Jesus ou andamos buscando seguranca religiosa”.

Assim como Jesus abriu os olhos daqueles que estavam cegos, n6s também precisamos
abrir os olhos daqueles que estdo cegados pelo consumo exagerado. Daqueles que sao
individualistas a ponto de ndo conseguir conviver com o semelhante e muito menos com o
diferente. Daqueles que depositam toda sua vida no desejo de consumir somente para se

colocar numa dinamica de poder e status social.

A pregacao de Jesus sobre o Reino de Deus ndo atinge s6 as pessoas exigindo-lhes
conversdo. Atinge também o mundo das pessoas como libertagdo do legalismo, das
convencbes sem fundamento, do autoritarismo e das forcas e potentados que
subjugam o homem (BOFF, 1972. p. 85).

Enfim, seguir Jesus é tomar uma atitude frente a questdo social, posta como dificuldade
a uma convivéncia saudavel entre as pessoas. Como Jesus mexeu nos aspectos sociais de sua
época, da mesma forma, n0s como cristdos, precisamos diariamente buscar meios de
conscientizar as pessoas, para que estas ndo caiam na dinamica de mercado ou de uma cultura

de consumo.
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Outra forma de exercer um seguimento a Jesus é restabelecendo a dignidade das
pessoas, que inumeras vezes sdo excluidas por uma cultura de consumo que valoriza muito
mais aqueles que possuem condigdes de consumir exageradamente, do que aqueles que nédo
possuem.

Também na época de Jesus, valorizavam-se aqueles que possuiam o poder ou 0s
latifundiarios, que eram os grandes proprietarios de terra. Aqueles que ndo possuiam nada
disso eram considerados pobres, e eram os mais oprimidos da sociedade. “Quando Jesus fala
dos ‘pobres’, esta se referindo aos que ndo tém nada; pessoas que vivem no limite, o0s
expropriados de tudo, os que estdo no outro extremo das elites poderosas”. Os excluidos da
época de Jesus sdao os mesmos excluidos pela sociedade de consumo, apenas com rostos
diferentes. (PAGOLA, 2013, p. 222).

Tragos comuns caracterizam este setor oprimido. Todos eles sdo vitimas dos abusos
e atropelos dos que tém poder, dinheiro e terras. Despojados de tudo, vivem numa
situacdo de miséria da qual ja ndo poderdo escapar. Ndo podem defender-se dos
poderosos. Ndo tem um patrdo que 0s proteja, porque ndo tém nada para oferecer-lhe
como clientes naquela sociedade de patronato (PAGOLA, 2013, p. 222).

Portanto, seguir Jesus € reinserir de alguma forma todos aqueles excluidos pela

sociedade de consumo, em seus espacgos, para que estes possam viver e conviver dignamente.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O consumismo como meio para a obtencdo da felicidade e da realizacdo pessoal
promove o sistema capitalista vigente na Sociedade de Consumo, mas por outro lado
empobrece as relagbes interpessoais. Nao é possivel uma humanidade que passa mais tempo
comprando, conseguir criar relacBes solidas. Vive-se a vida como se fosse eterna, sem
nenhuma preocupacdo com o futuro ou com as futuras geracdes. Conforme José Mujica, ex-
presidente do Uruguai em um texto escrito no site Noticia Al Dia, nos diz que: “Quando
compramos algo, ndo pagamos com dinheiro. Pagamos com o tempo de vida que tivemos que
gastar para ter aquele dinheiro. Mas tem um detalhe: tudo se compra menos a vida. A vida se
gasta”.

Conseguimos compreender que é possivel viver de outra forma, ndo aquela que a
Sociedade de Consumo prega. Exemplos como aqueles que Jesus Cristo nos deixou, de
solidariedade, de simplicidade e de amor ao préximo precisam ser seguidos para levar as

pessoas a mudarem suas consciéncias. A teologia possui uma das principais funcdes em
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conseguir que a humanidade valorize o outro como irmdo, como proximo e como
correlacionado para mudanca de paradigmas. Também serve para mostrar outras formas
provaveis de felicidade que se estabelecem no encontro e no reconhecer-se no outro.

Na Sociedade de Consumo, pessoas sdo tratadas como objetos, como ferramentas para
obtencédo de lucros. J& na Teologia, cada ser humano é considerado de forma especial, como
ser unico, amado por Deus e desafiado a transformar sua realidade. Discursos e praticas
teoldgicas sdo voltados para valorizacdo da vida e do cuidado em manter as pessoas unidas
umas as outras. H4, nesse sentido, dois caminhos a ser seguidos: ou vivemos nossa vida
dedicada a manter um sistema excludente e enriquecedor de poucos ou buscamos mudancas e
restabelecemos relagBes duraveis, motivadoras de uma transformacéo social.

Necessitamos também, pensar a sociedade pelo paradigma sustentavel. Ou seja,
continuamos explorando abusivamente do nosso ecossistema ou nos conscientizamos de que
existem outras maneiras de nos relacionarmos com o meio-ambiente e com o outro.

Enfim, compreendemos que nessa misséo de estabelecer outros paradigmas, o cristdo
tem a funcdo primordial de uma atuacdo em prol da vida. Isto é, para ele ser coerente aos
ensinamentos de Jesus deve questionar a ordem vigente, denunciar esta ordem e se engajar em

acoes que se contraponham a este modo de vida que a sociedade de consumo hoje nos impde.

EL HACER TEOLOGICO EM MEDIO A LA SOCIEDAD DE CONSUMO: NUEVOS
TIEMPOS, NUEVAS PRACTICAS

RESUMEN

Este estudo trata sobre el tema Teologia y Sociedad de Consumo. Tiene por objetivo mostrar
cuanto la incorporacién de préacticas teologicas em la rutina de los individuos puede hacer con
gue estes tomen conciencia de que es mas importante conviver que consumir. Para
desenvolver este tema, realizamos pesquisa bibliografica. Entre las conclusiones, tenemos que
la Teologia es fundamental para que se despierte em las personas una postura critica frente a
los acontecimientos nem siempre positivos, generados por la Sociedad e Cultura del
Consumo. Se hace necesario, por lo tanto, cultivarmos uma Teologia que acompafa la

realidad contemporanea y que discute los problemas sociales.

Palavras llave: Sociedad de Consumo. Teologia. Jesucristo.
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